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邪神ちゃんドロップキックとは？

• 『邪神ちゃんドロップキック』は、漫画

家・ユキヲが2012年より「COMICメテ

オ」で連載中の人気コミック（累計100万

部超）が原作のアニメーション。

• 2018年、2020年、2022年に計3回アニメ化

された。

• クラウドファンディングはふるさと納税の

活用、メインキャストの一般公募オーディ

ション投票企画など新しい企画への挑戦が

話題。

• 東京アニメアワード暫定１位

→ https://best100.animefestival.jp/
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本日のテーマ

・メインテーマ

自治体が主体的にコンテンツツーリズム目的地＝聖地を創

ることは可能か？

・サブテーマ

「内容不適切」富良野市議会委決算不認定について
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MAIN THEME

自治体が主体的にコン
テンツツーリズム目的
地＝聖地を創ることは
可能か？
聖地がないなら作ればいいじゃない？
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コンテンツツーリズム研究の学術的な系譜の整理

国
内

海外

出典：山村、F,シートン（2021）コンテンツツーリズム: メディアを横断するコンテンツと越境するファンダム

政
策
支
援
型

ア
ニ
メ
ツ
ー
リ
ズ
ム

▲ 2005 『映像等コンテンツの製作・活用による地域振興のあり方に関する調査報告書』に「コンテンツツーリズム」が初出

▲ 2010『物語を旅するひとびと』(増渕)

▲ 2011 コンテンツツーリズム学会

▲ 2014『コンテンツツーリズム入門』（増渕ほか）

▲ 2005 柿崎
アニメ聖地
研究

▲ 2007 『らき☆すた』放送

▲ 2008 『アニメ聖地の成立とその展開に関する研究』（山村）

▲ 2011『アニメ・マンガで地域振興 まちのファンを
生むコンテンツツーリズム開発法』（山村）
「アニメツーリズム」とトライアングルモデルの誕生

▲ 2013 『n次創作観光/アニメ聖地巡礼』（岡本健）
観光社会学の観点から聖地巡礼行動がネット時代の行動であることを明らかに

▲2013 オーストラリアの観光研究者スー・
ビートンが日本のコンテンツツーリズムに言及

フィルムツーリズム
▲2017 シートン
日本のポップカルチャーの聖地とそこで
展開するツーリズムについて体系化

モデルに当てはめた
ケーススタディ事例研究の拡大
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山村（2011）トライアングルモデル

出典：山村高淑.『アニメ・マンガで地域振興～まちのファンを生むコンテンツツーリズム開発法～ 』

• 本論はケーススタディ分析であり再

現性がない（自治体は人気作品の聖

地来いと祈ることしかできない）の

ではないか？

• 【当発表の狙い】自治体が主体と

なって聖地を作ることができるの

か？という切り口での調査結果を発

表し、アニメツーリズム研究の系譜

に一石を投じる。
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『邪神ちゃんドロップキック』地方編は自治体PRを目的として作られた作品

• 邪神ちゃんドロップキック’(2020)→千歳市

• 邪神ちゃんドロップキックX (2022)→帯広市・釧路市・富良野市・南島原市

それぞれ、TVアニメとして放送、Amazon Prime Video等の配信サービスを通じ世界配信
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放送後にアンケート調査を実施

• googleフォームを用いて設計、邪神ちゃん公式Twitterで回答を呼びかけ

• 調査期間 2022年8月31日～9月5日

• 有効回答 2342件

※調査結果の読み解きについては、これが既存ファンに対して呼びかけ取得した数値であり、一般的な社会調
査とは異なることに留意すること。
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現地訪問経験

• 千歳市の訪問率の高さは北海道の「空の玄関」新千歳空港によるものと想定。

もしくは千歳編のみ2年前放送なためこの期間に訪問した可能性あり。

• 逆に、南島原市の未踏率の高さは直行便のなさに起因するのではないか。

34%は行ったことがある。 7%しか行ったことがない。

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）
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視聴後の現地訪問意向

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 77%以上が「ぜひ行きたい」「行きたい」と回答。

視聴者数から除外
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映像視聴後の訪問意向変化（千歳）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 視聴者の66%が未訪問。80.1%が訪問意向を示す。
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スポット・事象別に訪問意向変化を調査（千歳）

※アンケート時に提示した画像
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映像尺と訪問意向の関係（千歳）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

放送（秒）

支笏湖

丸駒温泉

バブルの大きさは訪問意向
の大きさを表す

千歳水族館

• 支笏湖、丸駒温泉が長尺、訪問意向も高。千歳水族館は10秒の短尺で45.3%が訪問意向を示している。千歳編は放送から2年経っている点にも留意。

もりもと千歳本店

短尺・訪問意向低
（千歳水族館のみ訪問意向高）

長尺・訪問意向高

長尺

中尺

短尺

71秒描き、訪問意向がやや高め
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視聴後の現地訪問意向（釧路）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 視聴者の81%が未訪問。79.0%が訪問意向を示す。
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スポット・事象別に訪問意向変化を調査（千歳）

※アンケート時に提示した画像
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映像尺と訪問意向の関係（釧路）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

幣舞橋

音別のふき畑

和商市場
阿寒湖

アイヌコタン
湿原展望台

• 全てを200秒以下で満遍なく描いている。短尺で訪問意向高事例が多い。湿原展望台は10秒の短尺で32.0%が訪問意向を示している。

短尺・訪問意向高事例が多い

長尺

中尺

短尺
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視聴後の現地訪問意向（帯広）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 視聴者の82%が未訪問。77.7%が訪問意向を示す。
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スポット・事象別に訪問意向変化を調査（帯広）

※アンケート時に提示した画像
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映像尺と訪問意向の関係（帯広）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 長尺を割いたばんえい十勝、幸福駅が訪問意向高。はげ天・馬車バーの飲食系は短尺で訪問意向高。

ばんえい十勝

はげ天
馬車バー

幸福駅

帯廣神社

ウエモンズハート

長尺

中尺

短尺
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視聴後の現地訪問意向（南島原）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 視聴者の93%が未訪問。72.1%が訪問意向を示す。
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スポット・事象別に訪問意向変化を調査（南島原）

※アンケート時に提示した画像
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映像尺と訪問意向の関係（南島原）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 原城が超長尺、訪問意向も高。イルカウオッチングは短尺で訪問意向高。天草四郎像は10秒の短尺で24.0%が訪問意向を示している。

イルカウオッチング

原城跡

前浜海水浴場

みそごろう

あこう群落

長尺・訪問意向高

長尺

中尺

短尺
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視聴後の現地訪問意向（富良野）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 視聴者の79%が未訪問。78.9%が訪問意向を示す。
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スポット・事象別に訪問意向変化を調査（富良野）

※アンケート時に提示した画像
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映像尺と訪問意向の関係（富良野）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 全てを200秒以下で満遍なく描いている。短尺で高訪問意向事例が特徴的。

富良野チーズ工場
ワインの泉

麗郷展望台

ふらのワイナリー

新富良野プリンスホテル
へそ神社

長尺

中尺

短尺
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露骨なプロダクトプレイスメントは許容範囲なのか？

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 2342人から5911文、20万文字超の回答が寄せられる
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回答例

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 邪神ちゃんなのでこれくらいの露骨さはちょうどいい塩梅。

• 基本的に1話完結で進むギャグマンガだからこそ、独立して話数を使える

のはとても有意義だと感じました。

• 1話なら見られましたが、4話は許容量を超えてました。4期があるなら、

もう少し地方編を減らしてほしいです。
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テキストマイニング＞出現語句の整理

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• KH Coderを用いて分析。名詞「邪神ちゃん」「ドロップキック 」を追加
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テキストマイニング＞頻出語句の抽出

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 頻出語句リストを作成

• 「思う」「見る」「感じる」の一般的すぎ

る語句を除外
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テキストマイニング＞頻出語句上位100

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）
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テキストマイニング＞共起ネットワークで概観を捉える

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）
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共起ネットワーク＞０１群（青緑）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「面白い」を中心として「作品

が面白い」「原作の方が面白

い」など。

• 「宣伝」は「露骨」だが、それ

「自体」は「良い」。
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共起ネットワーク＞０2群（黄）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「アニメ」に連結する語句とし

て「自治体」「魅力」「観光」

「地域」「楽しむ」など。
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共起ネットワーク＞０3群（紫）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「地方」「話」は今回の地方編5

話を表している。

• 「連続」「少し」「多い」「印

象」からボリュームに対するネ

ガティブ反応がうかがえる。
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共起ネットワーク＞０4群（赤）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 地名のグループ。「島原」が41

位、「富良野」が43位、「釧

路」が76位、「帯広」が88位に

出現。

• 作図の粒度を下げれば4つの地名

が全てグルーピングされるだろ

う。
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「富良野」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「富良野」「島

原」といった地

名のあとには

「編」が続き、

各話についての

感想が述べられ

ることが多い。
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共起ネットワーク＞０5群（青）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「許容範囲かどうか？」という

問いに対する回答がグルーピン

グされている。

• 「許容範囲」「許容範囲外」

「許容範囲ではない」が含まれ

ているため「個人的には許容範

囲」と読み取ってはならない。
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「許容範囲」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• （他者の意見は尊

重しつつ）「個人

的には」+ネガ

ティブな文脈が出

現

• ネガティブ要素は

地方編4話のボ

リュームに関する

ものが多い
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出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

共起ネットワーク＞０6群（オレンジ）

• 「行く」を中心に、目的語とし

て「北海道」や「旅行」が出現。

• 「行く」には「行きたくない」

「行きたくはならない」が含ま

れるため精査が必要。
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「行く」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「行きたい」

「行きたくはな

らない」などが

混在しているが

ポジティブな意

見が多い印象。
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共起ネットワーク＞０7群（黄緑）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「行う」が出現しているが、多

くの回答は「場所」に「行く」

となっている。※06グループの

「行く」と結びついていること

からも明らか。
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「行う」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• doとしての「行

う」ではなくほと

んどがgo。
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共起ネットワーク＞０8群（ピンク）

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• アニメの視聴体験に対する回答

がグルーピングされている。

• 視聴することが楽しい（楽しく

ない）、観ることが楽しい（楽

しくない）と読み取れる。
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「楽しい」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• これではない視聴

体験を「楽しみ」

にしていた、と

いったネガティブ

反応もあり。
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共起ネットワーク＞その他

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 回答者の本音がつながりやすい

「正直」「個人」的には、に注

目。
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「個人的には」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• （他者の意見は尊

重しつつ）「個人

的には」+ネガ

ティブな文脈が出

現

• ネガティブ反応は

地方編4話のボ

リュームに関する

ものが多い

Personally speaking--
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「正直」

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「正直」+ネガ

ティブな文脈が

出現

• 地方編4話のボ

リュームに加え

表現方法につい

ても。

to tell the truth--
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なぜネガティブ反応が発生するのか？

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「地方編のボリュームに対する言及」→12話中4話は多すぎる

• 「自分が期待する映像像」→自分が観たいものはこれではない

• いずれも、自分が期待する映像（期待値）との乖離がネガティブ反応の

原因となっているのではないか？

→【仮説】コンテンツ体験の深さとネガティブ反応には相関性があるので

はないか？
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ネガティブ反応に対する分析

• 有効回答2342件を目視確認、文脈を理解した上でネガティブ反応が出て

いる回答を抽出（※研究者の主観判断である点は要注意）

• 「あなたは邪神ちゃんをいつから見始めましたか？（３択）」「あなた

は原作マンガ「邪神ちゃんドロップキック（２択）」を読んだことがあ

りますか？」の６パターンで分析。

※調査結果の読み解きについては、これが既存ファンに対して呼びかけ取得した数値であり、一般的な社会調
査とは異なること、ネガティブ反応の判定は研究者（筆者）の主観による判断である点に留意すること。
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ネガティブ反応に対する分析

出典：アンケート調査（有効回答2342。調査期間2022年8月31日～9月5日）

• 「1期＆原作既読」35%と「3期&原作未読」21%に大きな隔たりがあり、中間は

グラデーション状になっていることがわかった。→コンテンツ体験の深さとネ

ガティブ反応発生には相関性があると言えそうだ

コンテンツ体験深

コンテンツ体験浅
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考察

• 30分アニメの制作費を3000万円と仮定した場合、1秒当たりの制作費は約1.7万

円である。コストをかけて制作された映像は「千歳水族館」の事例のように、

10秒（17万円）で視聴者の45.3%の訪問意向を得ることができる場合もある。

これは「質（訪問意向を喚起する性質）」の問題である。

• 訪問意向を得ることができる映像を多くの視聴者に観てもらうためには、既存

ファンが多い作品を活用することが望ましいが、既存ファンからはコンテンツ

経験が深ければ深いほどネガティブ反応を得る可能性が上がる。これは「量

（視聴者の多さ）」の問題である。

• 自治体が主体的にアニメ聖地を作りたい（より多くの視聴者の訪問意向を得た

い）とするならば、アニメ制作者と共にこれら「質」と「量」の両面について

事前に検討をすることが望ましい。
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結論と、当研究の限界

• 聖地を「アニメを視聴したことで、訪問意向が得られたスポット」とするなら

ば、自治体が主体的にコンテンツツーリズム目的地＝聖地を創ることは可能で

ある。それは、関係人口の獲得に有効であると思われる。

• しかしこの研究では訪問意向が得られた後に、実際に現地を訪問したかどうか

を明らかにしておらず、アニメツーリズムとしての聖地（交流人口の獲得）を

創ることができると断言できない。→今後の研究課題

• 聖地を作るためには「質」と「量」の両面に留意する必要があるが「質」を上

げる方法は一般化されていない。→今後の研究課題

• 「量」については視聴者の期待に対するギャップの克服がテーマとなるだろう。
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SUB THEME

邪神ちゃんドロップ
キック富良野編は富良
野のイメージを下げる
のか？
視聴者はどう捉えたのか？
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富良野市邪神ちゃん内容不適切騒動（2022年11月16日）

出典：北海道新聞（ https://www.hokkaido-np.co.jp/article/760963 ）
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邪神ちゃん製作側のスタンス

（邪神ちゃん富
良野編は）富良
野のイメージを
落としかねない

アンケート調査を行い結果を公表。
※作品公式発信なため、好評価バイ
アスがかかる可能性を注意喚起

問い

本来視聴していなければ上がるこ
とも下がることもないはずだが、
視聴者の反応を知りたいならばこ
ちらを参照してほしい。

富良野編
視聴者

富良野編
未視聴者

自ら視聴するこ
とで確かめたい

自ら視聴せずに
結果を知りたい

無料配信を行うので、確かめて
ほしい。

対象

確かにその
可能性はある。

対象に対してできること

参照

• イメージ低下の可能性を否定せず、視聴機会を提供すると共に、本編を視聴しないこと

すらも否定しない。
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アンケート調査を実施

• googleフォームを用いて設計、邪神ちゃん公式Twitterで回答を呼びかけ

• 調査期間 2022年11月16日～11月17日

• 有効回答 106,635（Twitter83,912、googleフォーム22,723）

※調査結果の読み解きについては、これが既存ファンに対して呼びかけ取得した数値であり、一般的な社会調
査とは異なることを念頭に置く必要がある。
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調査結果
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アンケート調査を実施

• googleフォームを用いて設計、邪神ちゃん公式Twitterで回答を呼びかけ

• 調査期間 2022年11月16日～11月22日

• 有効回答 28,341（ 4.3万文、86万文字）

※調査結果の読み解きについては、これが既存ファンに対して呼びかけ取得した数値であり、一般的な社会調
査とは異なることを念頭に置く必要がある。
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回答例

• 富良野への愛に溢れていて、現地へのリスペクトがとても伝わってきました！

• 邪神ちゃんのストーリー、キャラクターを崩さずにかつ富良野の観光名所やイ

メージを紹介させる絶妙なバランスの回で良い回だった。

• 臓器のくだりは、行政からの依頼であることを考えると、配慮(もしくはPRアニ

メとして不適切な表現は避けることの仕様書への明記)は必要だったと思う。

• 確かに臓器売買とか借金は若干不適切ですが、作品の雰囲気としては適切です

ね･･･。

出典：アンケート調査（有効回答28,341。調査期間2022年11月16日～11月22日）
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テキストマイニング＞頻出語句上位100

出典：アンケート調査（有効回答28,341。調査期間2022年11月16日～11月22日）
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テキストマイニング＞共起ネットワークで概観を捉える

出典：アンケート調査（有効回答28,341。調査期間2022年11月16日～11月22日）

• 「富良野」の何かが「上がる」

にコメントが集中していること

がわかる。

• 何かは「イメージ」を指してい

る。

• 定量調査結果と同じであり新た

な発見はない。
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「イメージ」

出典：アンケート調査（有効回答28,341。調査期間2022年11月16日～11月22日）

image--
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「とても下がった」回答者分析
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「とても下がった」回答者 x「イメージ」

出典：アンケート調査（有効回答28,341。調査期間2022年11月16日～11月22日）

• 作品を視聴した

ことによるイ

メージの低下の

みならず、騒動

によるイメージ

の低下も。
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